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}) Koncernens omsattning 6kade med
22 procent till 511,9 (419,1) MSEK.

}) Resultatet fore skatt blev 35,9 (20,8)
MSEK, en 6kning med 73 procent.
Valutaeffekter har, jamfort med
foregaende ar, forbattrat resultatet
med 6,2 MSEK.

}) Vinst per aktie efter skatt uppgick per
12 man. till 4,53 (4,46) SEK. Eget
kapital per aktie uppgick den 30:e juni
till 32,52 (29,39) SEK.

}) Investeringstakten ar lagre an tidigare

ar. Nettoinvesteringarna uppgick till
25,7 (28,6) MSEK.
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Vi ar inne i en positiv trend

Under forsta halvaret 2001 kan vi se en positiv forandring. Forséaliningen har tagit fart och marginalerna okar.
Vi ér inne i en positiv trend.

HL Display 2001

Den omstillningsprocess mot Key Account Management
som HL Display paborjade for knappt tva ar sedan fortsétter.
Vi ser nu positiva effekter av de atgérdsprogram som led-
ningen fastlade under andra kvartalet 2000. Under arets f6r-
sta sex manader 6kade koncernens forsiljning med 22 pro-
cent och rorelseresultatet uppgick till 34,4 (26,5) MSEK,
vilket dr en 6kning med 30 procent.

Fortfarande aterstdr mycket att géra, men vi kénner nu att
vi arbetar i medvind.

Den nya strukturen i séljbolagen har drivit pa forsilj-
ningen och nu bérjar vi se effekterna av detta arbete i flera
siljbolag. Samtidigt héller hela HL Displays organisation
pa att trimmas. Bland annat ser vi §ver vara administrativa
rutiner, effektiviserar vara logistiska 16sningar och forstérker
organisationen med nya nyckelmedarbetare.

Orderingangen 4r fortsatt god och storleken pa genom-
snittsordern 6kar kontinuerligt. Fortfarande &r antalet order
som hanteras inom HL Display mycket stort och ledtiderna
korta, varfor effektiv hantering och genomtankta rutiner &r

av stor betydelse.

Produktion

Parallellt med omstéllningen av véra sdljorganisationer pagar
i véra fabriker ett effektiviserings- och rationaliseringsarbete.
Produktionen i de olika fabrikerna renodlas efter tillverk-
ningsmetod och sortimentet ansas. Resultatet av arbetet

borjar synas dven i1 form av bittre utfallssiffror.

Fortsatt konsolidering inom detaljhandeln
Konsolideringen pa den europeiska detaljhandelsmarknaden
fortsdtter. Under varen har exempelvis beslutats att daglig-
varuverksamheterna i konsumentkooperationerna i Danmark,
Norge och Sverige ldggs samman i ett gemensamt bolag,
Coop Norden AB, som startar sin verksamhet den 1 januari
2002. Den sammanslagna konsumentkooperationen blir dér-
med Nordens storsta aktor pa dagligvaruomradet med en
omsittning pa narmare 80 miljarder kronor och 6ver 2 500
butiker och stormarknader. Axfood har slagit ihop sina bolag

i en koncern och expanderar nu i Norden genom k&p av

Sparbutikerna i Finland och tidigare har nederlandska Ahold
kopt 50 procent av ICA. Denna konsolideringstrend r tydlig,
inte bara i Norden. Samma sak hinder pa flera hall i Europa
nér de ledande aktorerna expanderar genom sammanslag-
ningar eller uppkop for att uppnd synergier och skalférdelar.
Konsolideringen leder till centralisering av inkdp och centralt
utvecklade koncept.

For att mota denna fordandring har omstéllningsprocessen
av var forsiljningsorganisation varit viktig. Den fortsatta
utvecklingen gynnar oss eftersom vi har en vél utbyggd
internationell organisation och kan forse kunderna med

samma service pa flera olika marknader.

Vaxande kundgrupp

Varumirkesleverantorerna blir en allt viktigare kundgrupp
for HL Display. Konkurrensen i butik 6kar dé butikerna

far allt mer makt och varuméirkesleverantorerna i dn hogre
grad maste konkurrera med butikernas egna varumérken, s.k.
private brands. For varumirkesleverantorerna blir det allt
viktigare att fa plats och synas i butiken.

Ett varumérke &r en individs samlade bild av ett foretag
eller en produkt. Varumérkesdrivande verksamhet gér ut pa att
skapa tydligare och fler associationer till féretagets produkter.

Ett antal forandringar i samhéllet 6kar vikten av starka
varumérken. Internationaliseringen gar allt snabbare och for-
andrar konkurrensbilden och kopbeteendet hos konsumen-
terna. Varumirket blir en symbol for grupptillhérighet. Men
det handlar d4ven om att produktlivscykler blir kortare och
att konsumentens lojalitet till en vara eller butik minskar.
Som en f6ljd av dessa drivkrafter dr foretag allt mer intres-
serade av att positionera och utveckla starka varumarken.
HL Display samarbetar idag med de flesta stora varumérkes-
leverantorerna, sasom Coca Cola, Nestlé, Procter & Gamble

och Unilever, i deras profileringsarbete.

Marknad
Den europeiska marknaden utvecklas bra. De flesta siljbola-
gen 1 Viésteuropa har haft en fortsatt god tillvéxt och bolagen

i Frankrike, Belgien och Nederldnderna, som kommit ldngst




i anpassningen till att arbeta med koncept och Key Account
Management, har ocksa bidragit mest till koncernens forsilj-
ningsokning. Utvecklingen i Osteuropa #r ocksa positiv och
hir kan HL Display dra nytta av redan etablerade kontakter
da visteuropeiska kedjor fortsitter att etablera sig.

Under maj manad fick vart venturebolag, HL Trion LLC,
en genombrottsorder pa den amerikanska marknaden.
Légpriskedjan Dollar General med mer &n 5 000 butiker,
framfor allt i mellersta och sydostra USA, tecknade avtal om
nya hyllsystem och hyllavdelare. Dollar General &r en av de
snabbast vixande kedjorna i USA.

Etableringen péa den asiatiska marknaden utvecklas enligt
plan och vi har idag grundlagt relationer med de viktigaste
kunderna i flera av linderna. An s linge utgor de utomeuro-
peiska marknaderna en mycket liten, men vixande, andel av

den totala faktureringen.

Konjunktur

HL Display paverkas mycket lite av konjunkturvariationer.
En betydande del av forsédljningen &r icke-cyklisk till sin
karaktir, da pris- och produktinformation tillhér grundforut-
sdttningarna for en butik. Dérenot paverkas HL Display av
sdsongsvariationer, eftersom kunderna huvudsakligen verkar

inom samma bransch — detaljhandeln.

Omsattning och resultat

Koncernens omsittning uppgick under perioden januari-juni
till 511,9 (419,1) MSEK, en 6kning med 22 procent jamfort
med motsvarande period 2000.

Cirka 50 procent av omsittningen faktureras i Euro-
anknutna valutor. HL Display har under juli manad sékrat
merparten av de prognostiserade inflodena 1 Euro for perio-
den juli 2001 till januari 2003.

Resultat fore skatt for delarsperioden blev 35,9 (20,8)
MSEK. Valutaeffekter har, jamfort med féregdende ar, for-
bittrat resultatet fore skatt med 6,2 MSEK.

PVC-priserna har sjunkit och ligger pa ldgre nivaer édn
under forra aret, men fortsatt pa en historiskt sett hog niva.
Resultatet har paverkats positivt med 3,0 MSEK tack vare
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lagre PVC-priser i jamforelse med foregaende ar.

I jamforelse med foregdende ar bor dven beaktas att
HL Display per sex manader 2000 hade erhallit 4,5 MSEK
i aterbaring fran SPP.

Forvarv och avyttringar
Under perioden har inte nagra forvérv eller avyttringar av

bolag genomforts.

Investeringar

Ar 1998-99 genomfordes stérre investeringar i samtliga
produktionsenheter. Detta mojliggor en ldgre investeringstakt
an tidigare ar. Under perioden uppgick nettoinvesteringar

1 anldggningstillgangar till 25,7 (28,6) MSEK. Planenliga
avskrivningar uppgick till 22,1 (18,7) MSEK.

Finansiell stallning

Likviditeten uppgick den 30 juni 2001 till 21,2 (10,2)
MSEK. Soliditeten uppgick till 45,4 (49,2) procent, vid arets
ingéng 47,6 procent.

Personal
Medelantalet anstéllda var under perioden 822 (757), vid
periodens slut 839 (772).

Utsikter for 2001
Som meddelats i tidigare rapporter forvintas for helaret 2001
en resultatforbattring jamfort med 2000. Vinstmarginalen
kommer dock inte att na det langsiktiga malet pa 10 — 15
procent 6ver en konjunkturcykel.

Tillvaxtmalet, en genomsnittlig tillvaxttakt pa minst 20
procent, verkar mojligt att nd 1 ar.

En mer preciserad prognos kommer att 1dmnas i samband

med 9-manadersrapporten.

Stockholm den 16 juli

A O
AR

Anders Remius, VD

HL Display 2001
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KONCERNENS RESULTATRAKNING | SAMMANDRAG 1) april-juni  april-juni jan—juni jan—juni jan—dec
TSEK 2001 2000 2001 2000 2000
Nettoomsattning 271859 218639 511914 419 142 873921
Kostnad salda varor/tjanster -147 075 -122 371 -283 847 -230214 -494 366
Bruttoresultat 124 784 96 268 228 067 188 928 379 555
Forsaljningskostnader -57 536 -47 408 -112081 -95664 -196 190
Administrationskostnader -34415 -26315 -67772 -55300 -113752
Utvecklingskostnader -7 598 -5971 -14518 -13486 —-26 902
Ovriga rérelseintéakter/kostnader 784 1376 659 2 010 5 020
Rorelseresultat 26 019 17 950 34 355 26 488 47 731
Finansiella intakter och kostnader 2 -345 -2 828 1 515 -5 696 -3 636
Resultat efter finansiella poster 25 674 15 122 35 870 20 792 44 095
Skatt3) -10 019 -5112 -13 990 -7 023 -17 348
PERIODENS RESULTAT 15 655 10 010 21 880 13 769 26 747
DATA PER AKTIE +-4) april-juni  april-juni jan—juni jan—juni jan—dec

2001 2000 2001 2000 2000
Antal aktier 7688872 7688872 7688872 7688872 7688872
Vinst per aktie efter full skatt, SEK 2,04 1,30 2,85 1,79 3,48
Vinst per aktie efter schablonskatt, SEK 2,40 1,42 3,36 1,95 4,13
Borskurs vid periodens slut, SEK 109,00 122,50 109,00 122,50 73,00
P/E-tal, 31 dec, ggr — — — — 20,98
Kassaflode per aktie, SEK -0,43 -1,05 -1,30 -1,66 0,99
P/CE+tal, 31 dec, ggr — — — — 73,74

1) For definitioner av nyckeltal samt redovisningsprinciper, se HL Displays arsredovisning fér 2000.
2) Varav omrékningsdifferens 01-06-30, +1,1 00-06-30, —1,0 MSEK, 00-12-31 +0,1 MSEK.

3) Beraknad full skatt.

4) D4 inga potentiella stamaktier finns redovisas ej data per aktie efter utspadning.

Resultat fore skatt per halvar Fakturering per manad
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KONCERNENS BALANSRAKNING | SAMMANDRAG

TSEK 2001-06-30 2000-06-30 2000-12-31
Immateriella anlaggningstiligangar 18 066 19 660 20 371
Materiella anlaggningstillgangar 161 329 148 210 155 508
Finansiella anlaggningstillgangar 10 489 10 186 10 220
Summa anlaggningstillgangar 189 884 178 056 186 099
Varulager 108 577 84 935 99 694
Fodringar 230 981 186 019 184 769
Kassa och bank 21 215 10 156 31 238
Summa omsattningstillgangar 360 773 281 110 315 701
Summa tillgangar 550 657 459 166 501 800
Eget kapital 250 034 225941 238 919
Avsattningar 16 754 15 093 16 997
Langfristiga skulder 103 378 84 480 93 727
Kortfristiga skulder 180 491 133 652 152 157
Summa eget kapital och skulder 550 657 459 166 501 800

FORANDRING AV EGET KAPITAL

TSEK 2001-06-30 2000-06-30 2000-12-31
Ingaende kapital 238 919 222 168 222 168
Aktieutdelning -10 765 -9 996 -9 996
Periodens nettoresultat 21 880 13 769 26 747
Utgaende kapital 250 034 225 941 238 919
KONCERNENS KASSAFLODESANALYS | SAMMANDRAG 2 april-juni  april—juni jan—juni jan—juni jan—dec
TSEK 2001 2000 2001 2000 2000
Rorelseresultat 26 019 17 950 34 355 26 488 47 731
Avskrivningar 11 151 9515 22 072 18 698 40 197
Ovriga ej likviditetspaverkande poster 725 1 465 2 389 611 1 090
Erhallen ranta 789 151 2072 870 1 530
Erlagd ranta -2599 -1973 -4 923 -3477 -7 550
Betald inkomstskatt -7 858 -5878 -13 555 -6 675 -11 471
Forandring av rorelsekapital -15 925 -2387 -28581 -21216 -20 648
Kassaflode fran den lopande verksamheten 12 302 18 843 13 829 15 299 50 879
Investeringsverksamhet -11 476 -14290 -28029 -29 900 -58 543
Finansieringsverksamheten -4152 -12622 4177 1822 15 296
Periodens kassaflode -3 326 -8069 -10023 -12799 7 632

1) Varav goodwill per 01-06-30: 5,4 MSEK, 00-06-30: 8,4 MSEK, 00-12-31: 7,0 MSEK.
2) Kassaflédesanalyser for april — juni samt januari— juni fore kursjustering av monetéra poster.

HL Display 2001 |[EIB
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NYCKELTAL DE SENASTE Kv 2 Kv 1 Kv 4 Kv 3 Kv 2
FEM KVARTALEN 2001 2001 2000 2000 2000
Nettoomsattning, TSEK 271 859 240 055 231 445 223 334 218 639
Resultat fore skatt, TSEK 25 674 10 196 8 116 15 217 15 122
Antal anstallda vid periodens utgang 839 825 805 787 772
NYCKELTAL FOR KONCERNEN 6 man 6 man 6 man 12 man 12 man 12 man Helar
jan—juni  jan-—juni jan—juni juli 2000 juli 1999 juli 1998 2000
2001 2000 1999 —juni 2001 - juni 2000 - juni 1999
Nettoomsattning 511914 419142 373071 966 693 814 522 706 825 873921
Rorelseresultat 34 355 26 488 25 526 55 598 56 363 53443 47731
Resultat fore skatt 35 870 20 792 19 753 59 173 48 164 49 219 44 095
Vinstmarginal, % 7,0 5,0 53 6,1 5,9 7,0 5,0
Soliditet, % 45,4 49,2 50,5 45,4 49,2 50,5 47,6
Nettoinvesteringar, MSEK 25,7 28,6 33,9 55,2 62,6 61,8 58,1
Rantabilitet pa totalt kapital, % — — — 13,3 13,0 14,5 11,0
Rantabilitet pa eget kapital efter full skatt — — — 14,6 16,0 15,0 11,6
Eget kapital per aktie, SEK 32,52 29,39 26,23 32,52 29,39 26,23 31,07
Vinst per aktie efter full skatt, SEK 2,85 1,79 1,53 4,53 4,46 3,75 3,48
Vinst per aktie efter schablonskatt, SEK 3,36 1,95 1,85 5,54 4,54 4,61 4,13
Genomsnittligt kurs EURO/SEK Genomsnittligt pris ra-PVC
DEM
22 2,00
9,0 & # 1,75
8,8 1,50
8,6 1,25
8,4 1,00
8,2 0,75
0,50
8,0
0,25
7,8 Q
1996 1997 1998 1999 2000 2001 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Kalla: Riksbanken Kalla: Platt’s Polymerscan European Polymer Prices

Denna rapport har ej varit foremal fér sérskild granskning av bolagets revisorer.

B . pispiay 2001



Kursutveckling

HL Displays aktie &r sedan 1993 noterad pd OM
Stockholmsborsen. Sedan borsintroduktionen har aktiens
vérde okat 659 procent, fran 14,37 kronor (omréknat for
emissioner) till 109 kronor den 30 juni 2001. Under
samma tid har Affarsvirldens Generalindex gatt upp med
202 procent.

Under 2001 har kursen stigit 49 procent. HL Display har
under aret som gatt hogst betalts med 111 kronor och som
lagst med 58,50 kronor.

Under aret har hittills omsatts 546 816 aktier, vilket
motsvarar 7 procent av antalet aktier i HL Display. Vid
utgangen av juni 2001 var HL Displays borsvérde 838

miljoner kronor.

Aktiekapital
Aktiekapitalet uppgick per 30 juni till 38 444 360 SEK

fordelat pa 7 688 872 aktier, var och en med nominellt virde

B-Share
mmmmmm  Afv General Index
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5 SEK. Aktier av serie A har 1 rost och aktier av serie B 1/10
rost. Borsposten uppgér till 100 aktier.

Aktieagare

Antalet aktiedgare uppgick per den 30 juni 2001 till 2 941

(3 394). Andelen institutionellt dgande berdknas till 50 (45)
procent av kapitalet och andelen utldndska dgare uppgar till
1 (2) procent. 79 (81) procent av alla aktiedgare i

HL Display dgde mindre &n 500 aktier vardera. De kapitalmés-
sigt storsta dgarna var per 30 juni 2001: Familjen Remius

32 procent, Ratos (under vertagande av Atles innehav) 29

procent och Skandia 10 procent.

Utdelningspolitik

HL Displays styrelse har fastslagit att en forsiktig utdelnings-
politik skall tillimpas under en forvéntad tillvaxtfas. Utdeln-
ingen skall, over tiden, motsvara en femtedel av resultatet.

efter finansiellt netto och schablonskatt.
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Design och produktion: LINK Investor Relations.
Texter: LINK i samarbete med HL Display. Tryck: db-grafiska, 2001. Papper: Arctic Silk.
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HL Display ar ett globalt nischforetag i stark tillvaxt. Sedan HL Display
introducerades pa OM Stockholmsborsen 1993 har omsattningen i snitt 6kat
med 28 procent per ar med en genomsnittlig vinstmarginal pa 10 procent.

Under 2000 omsatte koncernen 874 MSEK, med drygt 800 anstallda.

Marknaden och intresset for varuexponering vaxer samtidigt som HL Displays
kunder expanderar kraftigt. HL Display har fokus pa fortsatt tillvaxt.
Malsattningen ar att vaxa med minst 20 procent om aret med i snitt

10 — 15 procents vinstmarginal éver en konjunkturcykel.

Ekonomisk information

Manadsrapport 7 manader 15 augusti
Manadsrapport 8 manader 17 september
Delarsrapport 9 manader 16 oktober
Manadsrapport 10 manader 15 november

Manadsrapport 11 manader 17 december

HL Display AB
Horisontvagen 26
128 34 Skarpnack
Tel 08-683 73 00
Fax 08-683 73 01
www.hl-display.com




